Louskadcek rozdaval ceny, Grand Prix ziskal Pardal
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Grand Prix v letosnim 17. ro¢niku nérodni soutéze o nejkreativngjsi reklamu Louskacek 2009
ziskala zavadéci kampan piva Pardal Budé&jovického Budvaru. Ten byl také v této soutéZi ocenén
titulem Klient roku. Tradi¢ni cenu Zlaty ohnicek za piinos Ceské reklamé obdrzel reZisér Tomas
Masin. SoutéZ pofada sdruzeni Art Directors Club.

Reklama pivni znacky Pardal, kterd se opirala o to, Ze na jejim vzniku se coby degustatoii podileli
sami pijaci, bodovala hned v n€kolika kategoriich, konkrétné ziskala zlato za nejlepsi kampan a
dalsi zlato v kategorii televizni a filmové reklamy. Kampan piipravila agentura Kaspen / Jung von
Matt.

Porota letosniho ro¢niku cenami neskrblila. Vedle "tradi¢ni" reklamy dostaly v soutézi velky prostor
také rizné medialni interaktivni projekty, vyuzivajici internet nebo venkovni prostor. Vzhledem k
lonskému dvacatému vyroc¢i od listopadovych udélosti roku 1989 ziskaly vétsi pozornost odborné
poroty také kampané, které pfipominaly prave toto vyro¢i. Celkem bylo udéleno 17 bronzovych, 16
sttibrnych a sedm zlatych Louskacku. Soutézilo se ve dvandcti riznych kategoriich.

Bodoval 17. listopad

Reklamy pripominajici vyro€i 17. listopadu uspély zejména v kategorii televiznich a filmovych
napriklad spot "Estébak' obc¢anského sdruZeni Opona, popisujici lamani mladého studenta
ke spolupraci se Statni bezpecnosti. Spot vyrobila agentura Leagas Delaney (dalSimi
"bronzovymi" reklamami se staly spoty Ceského erveného kiize od agentury Comtech
Group, vybizejici k absolvovani kursi prvni pomoci, spot Vodafone "Ninja" od agentury
DDB a spot Kofoly "Kofolasci" od agentury Kaspen / Jung von Matt). Stiibro v této kategorii
ziskal spot s Vaclavem Havlem, propagujici festival Jeden svét, opét z dilny agentury Comtech
Group.

Reklamy v ulicich

O mensi rozruch se postarala kategorie takzvaného pfimého marketingu, v niz stiibro ziskala
kampan "M¢I jsem se lip u€it" od agentury Underline. V této kampani §lo totiz o to, Ze tricka s
napisem M¢I jsem se lip ucit nosila v prazskych ulicich parta kopach pracujicich na vetejnych
vykopech, coz pted casem vyvolalo velkou odezvu i kritiku. Zlato si v této kategorii odnesla
agentura Leo Burnett za projekt Fax pro Nadaci pro transplantaci kostni diené.

Projekty pienasejici reklamu z tradi¢nich médii pfimo do ulic byly pfedmétem specidlni kategorie
Média. Stiibro zde tak dostala kampan pro Prahu 10, kterd méla zamezit volnému pobihani pst po
nékterych parcich. Agentura Leagas Delaney proto umistila napis o zdkazu volného pobihani pst na
klaciky, které rozhazela po parcich. Psi pak tyto klaciky pfinaSeli svym majiteltim, a tim je
informovali, Ze maji byt vlastné na voditku. Dalsi stiibro v této kategorii obdrZela kampan
Ultrazvuk agentury Mark /BBDO a zlatem byla ocenéna dalsi kampan piipominajici 17. listopad,
nazvand "Co by se nakupovalo, kdyby se to nestalo". Agentura Euro RSCG Prague upravila v jejim
ramci nékolik skute¢nych obchodnich vyloh ve stylu socialistickych obchodii z 80. let a umoznila
tak kolemjdoucim vratit se v ¢ase o dvacet let nazpét.

Tuplovand ocenéni

Hned nékolik cen v riznych kategoriich ziskaly projekty agentury Mark / BBDO "Sousedi" a
"Nedotykej se". Interaktivni kampan "Sousedi" propagovala Direct pojiStovnu a pracovala s
konceptem, Ze nikdy nevite, jakého souseda mate - viralni internetové spoty tak predstavily riznym
zpuisobem pomatené ¢i nebezpecné sousedy, proti nimz je 1épe pojistit se diiv, nez bude pozdé.
Kampan byla ocenéna stiibrem v kategorii nejlepsich webovych stranek a bronzem v kategorii



kampani.

Projekt s nazvem "Nedotykej se" podporoval Zvykacky Wrigley, které maji byt tak dobré, ze si je z
vasi krabicky kazdy vezme. Multimedidlni kampan tedy vybizela lidi, aby si vlastni krabi¢ku
upravili co mozna nejodpornéj$im zpisobem a odradili tak pfipadného zlodéje. Reklama si odnesla
zlato v kategorii webovych stranek a bronz v kategorii kampani.

Tuplované ocenéni ziskala také série tiskovych inzerati "Ceska kuchyné" od agentury Leagas
Delaney, ktera propagovala sit’ restauraci Ambiente prostifednictvim ilustraci Jana Turka. Série si
vyslouZila zlato v kategorii tiskové inzerce a dalsi zlato za nejlepsi design v komeréni komunikaci.
Vickrat ocenény byl i projekt "Kofolaskl", tedy provazkovych sktitki rozdavajicich lasku, ktery
propagoval Kofolu. Kromé¢ uz zminéného bronzu za televizni spot ziskal tento interaktivni projekt
také stiibro v kategorii kampani a dalsi stiibro v kategorii venkovni reklamy.

Zajimavosti je to, Ze spot pro tuto kampan reziroval Toma§ MasSin, dlouholety reklamni a od
lofiského roku také filmovy rezisér, ktery debutoval na filmovém platn€ uspe€Snym snimkem 3
sezony v pekle. Art Directors Club letos ocenil jeho dlouholety ptinos ¢eské reklamée tradi¢ni cenou
Zlaty ohnicek.



